
如何使用小旺神让你的宝贝
快速破零



一、了解现在想要做好淘宝的核心有哪些                                              



了想要做好淘宝的核心有哪些

你做的是什么产品？
是标品？还是非标品



什么是非标品？

款式外观很重要的产品，消费者注重的更多是外观，产品
是不是适合自己，更注重与众不同，服饰鞋帽居多



什么是标品？

你撕掉品牌和包装，基本就看不出来不同的产品就是标品，
消费者注重的更多是功能，而非外观（不是说外观不重要）



非标品能否做好的第一个核心因素

（一）产         品：1、产品主图
                                                    
                                         2、主图视频
                                                    
                                          3、详情页
                                                    
                                          4、价格



产品主图的重要性？

客户和你产品接触的
第一关，最最关键的
因素之一，这个做不
好，点击率差，基本
没机会



产品主图的重要性？

1、淘宝给你的是展现量，不是访客量，你的主图不行，淘宝给你展现机会，
结果没几个人点，那么淘宝后面就不会再给你机会

2、所有付费推广工具（淘宝客除外），能不能让你少花钱的核心考核因素
就是点击率。如果你主图点击率高，你拿100个访客的花的钱可能是你同行
的一半或者更低。

3、猜你喜欢流量核心因素之一就是点击率，这个流量非常的大，好的几千
几万的访客，差的不会过百，你还不动心吗？



主图视频的重要性？

更加直观的让消费者感受你的产品，影响转化的一个重要因素！不仅如此
主图视频还对产品有加权作用！

不会做怎么办？
使用小旺神+淘拍PC端就能办到，后面实操会讲到



详情页的重要性？

详情页很重要，是影响转化的另外一个核心因素

不会做怎么办？
使用小旺神采集问大家，提炼核心卖点，后面实操会讲到



价格的重要性？

做电商，价格不是问题，会定价才是核心问题。不是越便宜越好，让买你
产品的人感觉到值才是王道

  

 



非标品能否做好的的第二个核心因素

（二）买你产品的人：1、他们的性别
                                                    
                                                   2、他们的年龄
                                                    
                                                   3、他们的职业
                                                    
                                                   4、他们的消费
能力

                                                   5、其他



非标品能否做好的核心因素有哪些？

总结：现在淘宝做非标品能做好的最
重要两个要素就是产品和人群。做好
这两个，做淘宝不怕没有流量和成交！

思考：为什么你一直补单，流量一直起不来，或者能起来却没有转化？



标品能否做好的核心因素有哪些？

1、产品和人群很重要，但没有非标品那么
明显。
 2、销量。这也是为什么很多商家通过淘宝
客起量的原因，销量多的产品，才有更多人
去购买。                                                 
 3、供应链能力（价格）



非标品能否做好的核心因素有哪些？

总结：标品因为产品都差不多，所以
销量因素对转化起到非常大的作用，
供应链优势强的店铺很容易起量，这
也是某多多能火起来的原因。在任何
市场，低价策略永远是有用的。



二、实操运用小旺神新品快速破零技巧                                              



实操新品快速破零技巧

（一）上架前的操作

（二）上架后的操作



上架前的准备工作

上架前的准备工作是非常重要的，是
你产品能否成功的关键！



上架前的操作

1、市场分析：小旺神+生意参谋市场分析

2、竞品分析：小旺神+生意参谋市场分析

3、产品上架：小旺神各种工具综合运用



上架前的操作：市场分析

 

第一步：必须订购生意参谋标准版，任何店铺都行，没有
借一个



上架前的操作：市场分析

 

第二步：搜索一个你想做产品的核心关键词，就拿体恤衫
男这个举例吧，统计时间选择月



上架前的操作：市场分析

 

第三步：点击小旺神一键转化，小旺神就能把所有数据变
成真实数据，每个月有多少人搜索，每个月市场容量多少，
客单价是多少，就可以一目了然，非常方便



上架前的操作：市场分析

 



上架前的操作：竞品分析

 

第一步：分析竞品销售数据，然后点击小旺神一键分析就
能看到竞品每天的销售真实数据



上架前的操作：竞品分析

 

第一步：分析竞品销售数据，然后点击小旺神一键分析就
能看到竞品每天的销售真实数据



上架前的操作：竞品分析

 

第二步：分析竞品的入店关键词和成交关键词，用小
旺神进行词根分析

 



上架前的操作：竞品分析

 

第二步：分析竞品的入店关键词和成交关键词，用小
旺神进行词根分析

 



上架前的操作：竞品分析

  

第三步：分析竞品的产品流量来源，然后用小旺神
进行一键分析



上架前的操作：竞品分析

  

第三步：分析竞品的产品流量来源，然后用小旺神
进行一键分析



上架前的操作：竞品分析

  

总结：使用小旺神对生意参谋数据做处理，
全面了解竞争对手的销售额数据、进店数
据、转化数据和流量渠道数据。如果我们
没有直播资源、没有淘客资源，那么我们
选择产品的时候，就需要找那些通过淘宝
正常流量能做起来的产品，例如：手淘搜
索、直通车、手淘首页，他们能做起来，
我们通过学习也能做起来



上架前的操作：产品上架

  

产品上架涉及到很多操作点，主要包括以下内容，会用小旺神
进行实操解决以下问题

1、类目如何选择？
2、标题如何写？
3、价格怎么定？
4、主图和主图视频怎么解决？
5、详情页如何制作？



上架前的操作：类目如何选择？

  

产品上架的时候，类目千万不能错，放错类目流量可能大打折扣

第一步：电脑端淘宝搜索你要
做的关键词，然后按照销量排
序

 



上架前的操作：类目如何选择？

  

产品上架的时候，类目千万不能错，放错类目流量可能大打折扣

 
第二步：点击查看每个产品，
通过小旺神看到他们是在哪个
类目的



上架前的操作：标题如何写？

  

产品标题决定了你产品能否被消费者看到的问题，非常重要，这里面涉及的
知识点非常多，单独开一节课讲都没有问题，今天先简单讲一下，用到的就
上面讲竞品分析时用到的小旺神+生意参谋市场分析

 

第一步：分析竞品的入店关键
词和成交关键词，用小旺神进
行词根分析

第二步：把这些有成交的关键
词，找出来，放到自己标题里
面

第三步：写满30个汉字，不要
出现重复的词根，不要有空格



上架前的操作：价格如何定？

  

选择多数人喜欢的价格带，然后保证自己的毛利率在30%以上即可

 



上架前的操作：主图与主图视频制作

  

有实力，有技术直接去拍就行，自己不会做把同行的主图和视频下载下来，修改一下。
使用小旺神直接操作就行

 



上架前的操作：详情页制作

  

有实力的话，自己制作，但产品卖点一定要找好！怎么找？使用小旺神问大家采集功能
和评价分析功能，因为问大家是消费者最为关心的点，评价是反映竞品做的不好的点，
你针对大家关心的点和竞品没有做好的点，在详情页中突出自己优势，这个对转化是很
有帮助的，或者直接下载竞品详情，进行适当修改

 



上架前的操作

   

总结：使用小旺神的各种
功能，充分了解市场和竞
争对手数据，然后针对性
的优化自己的标题、价格、
主图详情页，做到和竞品
有差别。



上架后的操作

产品上架后，就等着淘宝给你客户，给你成交，这个是不可能
的！产品上架，不是运营的结束，而是运营真正的开始！这个
阶段我们要做的有很多！

1、设置促销价格（必做）
2、设置优惠券（非必做）
3、设置公益宝贝（非必做）
4、完善银河素材中心素材（必做）
5、科学进行测评（重点）
6、设置问大家（必做）
7、洋淘买家秀设置（必做）
8、好物点评团（非必做）



上架后的操作：设置促销价格

首先我们要了解淘宝一口价（价格）和促销价的区别，需要特别注意，价格一旦
设置，就不要改（没有访客的新品除外），改了你的流量就会受到影响。我们能
变动是促销价格，改变促销价格是需要促销工具的，淘宝服务市场有卖，1个月
15元就能搞定。fuwu.taobao.com是淘宝服务市场的网址，这个工具必买！



上架后的操作：设置优惠券

优惠券不是必须要设置的，它的好处是能提升点击率和成交率，淘宝服务市场有卖，1个月
15元就能搞定，和促销工具是一样的，这个看大家的需求。优惠券有很多种，涉及的玩法
非常非常的多，这个单独讲一节课都可以，但新手一般用到的只有店铺优惠券和单品优惠券



上架后的操作：设置公益宝贝

这个公益宝贝设置后，每次成交，会捐献一部分钱给公益，设置捐1分钱就行，这个对
产品是有加权的！



上架后的操作：完善银河素材中心素材

这个一定要去做，你的产品有机会在手淘首页各个模
块露出，按照要求去上传图片，显示绿色说明素材审
核通过，这个是进入的链接
https://yingxiao.taobao.com/material/material_cente
r_list.vm?spm=a211vu.server-home.seller-qn-
head.6.24985e16WvvtXS&file=material_center_list.v
m



上架后的操作：科学进行测评（重点）

测评（SD），这个是每个淘宝卖家都会面对的问题，这个做不好，你的店
铺99%的可能性就做不好。7、8年前，测评基本无脑，只要做的多，你的
产品就能飞。现在不是这个情况了，因为现在淘宝讲究的是人、货、场的
匹配，讲究人群标签。如果给你测评的人和你的产品不匹配，你做再多也
没有用。这就要求我们必须科学的进行测评！如何知道测评的人和你的产
品是否匹配呢，这个我们必须借助科学的工具，就是小旺神的标签透视和
火眼查，网址：https://xiaowangshen.com/，科学测评分为三个步骤，我
们
一步一步讲。



上架后的操作：科学进行测评（重点）

第一步：检查给你测评的人的账号安全性！如果你是找亲戚朋友进行测评，
这个你可以忽略。如果你找的是社会上的资源，这个你一定要小心。安全
性体现在两个方面：
第一方面，也是最基础的，要不保证这个人不是骗子，不会下单后申请退
款，把你的货款骗走！
第二方面，保证这个给你测评的账号不是风险号！

 



上架后的操作：科学进行测评（重点）

第二步：给账号进行洗标签操作，具体包括以下几个步骤，满足任何2个
条件进行第三步验号操作
1、浏览与你产品及价格相似的5个产品
2、进店领券优惠券
3、进你店铺首页，点击其他产品
4、点击你竞品的钻展进入，收藏加购不购买
5、查看搜索栏，看看是不是有你产品相关的关键词推荐
6、通过搜索栏推荐关键词搜索

 



上架后的操作：科学进行测评（重点）

第三步：验号，使用小旺神标签透视功能，查询测评账号，权重值大于10
就说明洗标签成功

 



上架后的操作：科学进行测评（重点）

总结：产品上架（第0天）后，第一天补1单，第二天
补2单，第三天补3单，剩下几天每天随机补1到3单，
基本不到一周就会有真实流量进来，然后随着测评的
人确认收货、评价晒图，你很快就会有真实订单。第
一周也要让人去对产品进行收藏加购操作，这个是配
合测评做的，收藏加购率保证在20%以上即可。



上架后的操作：问大家

使用小旺神问大家采集功能，去竞品买的好的产品，
把买家关注的点都整理一下，然后找人去问，自己
用卖家账号回答，这个能有效提升转化率



上架后的操作：洋淘买家秀

买家秀，就是买家晒图对自己所买产品的使用反馈，我们自己能
拍最好，不行还是借用同行的。使用小旺神评价下载功能，一键
下载，然后选出最好的，让测评的人给评价上，然后后台微淘运
营自己加精操作，4个以上加精买家秀即可透出洋淘买家秀模块，
好的买家秀能有效提升转化率



上架后的操作：好物点评团

让淘宝达人帮你写文章，对你的产品进行正面介绍，做好
后可以放到产品详情页上面，不仅能提升转化率，还有可
能在淘宝首页部分模块透出。这个是需要花钱的，一般是
200元一篇文章，淘宝上基本50元搞定，这个根据情况，可
以选择做还是不做。



上架后的操作：洋淘买家秀展示模块



上架后的操作：问大家展示模块



上架后的操作：好物点评团展示模块



总结

总结：现在做淘宝，不要相信所谓
的技术无敌论！只有好的产品结合
好的运营，才能让你的产品在电商
之路上卖爆。所以做淘宝的第一步
是想办法找到好的产品，然后配合
科学的方法和工具，才能让你的产
品越卖越好！







旗下产品

让电商变容易

电商数据分析专家 淘宝数据分析工具 电商人的在线大学 淘宝直播数据分析平台

快速卡首屏补单神器 电商行业一目了然 做电商从这里开始 拼多多数据分析工具

一键还原生意参谋指数 抖音电商数据分析工具 抖音电商数据分析工具 1688生意参谋指数还原

chajian.dianshangyi.com


