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课程大纲

1、抖+打爆款的误区

2、抖+投放前的准备与测试

3、推爆款视频的玩法



抖+打爆款的误区
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DOU+是什么？

是一款针对抖音号的内容加热工具

购买并使用后，可将视频推荐给更多兴趣用户

提升视频的播放量和互动量

帮助账号更好地进行内容运营



DOU+的投放



系统智能投放：会展示给对该视频感兴趣的用户或粉丝；

自定义投放：客户自主选择想要看到视频的用户类型，可以选择性别、

年龄、地域、商圈、附近等方式；

DOU+的加热最长不起过48小时，超过48小时未消费的部分会退还到

账户中，视频内容权限设置为私密或删除会停止加热



抖+的注意点

1、DOU+支持自投和代投，可以帮助他人视频进行投放；

2、DOU+投放的视频会出现在抖音-首页推荐流里，根据推荐算法展现给对视频感兴趣的人群；



抖+投放误区一

只要有钱，所有抖音视频都能投放抖+广告？



什么样的视频能赢得广告助推？

正能量的视频 用工匠精神创造的视频

唯美的视频 符合官方文化定位的视频



抖+投放误区二

账号未作好准备，就大力投放广告



账号该做哪些准备？

1、发布十个以上视频再推广告，更容易留住粉丝

2、一个账号在形成大号之前，尽量风格统一

3、尽量发布竖屏视频，增加用户接受度

4、大力推广的视频，可以嵌入商品视频



抖+投放误区三

不做数据分析就去投放抖+广告



如何正确的投放抖+广告？

为作品投放广告时

要不断的分析各种数据
找到转化率最高的那个视频

去大胆追加广告投入







https://doushangyan.com/?u=Uj7eDKO6



抖+投放前的准备与测试
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1、拍摄服装



古筝女孩：配旗袍 文化传播：配传统服饰 搞笑视频：日常服饰



闲聊式分享：T恤 说书、专家分享：传统休闲服饰
专家解读：职业装、正装、衬衫



2、一个神奇的拍摄道具



3、常见爆款视频的表现形式



借位视频拍摄



横屏变竖屏的编辑



视频动与静组合



道具的运用



推爆款视频的玩法
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爆款视频创作要求

视频尽量采用9：16的竖屏格式 发布时间尽量要稳定 视频画面要清晰、无杂质

内容选择要正能量且主题明确 配音无噪音，很好的辅助视频主题 视频有特色、有风格、有创意



爆款视频的表现种类

图文类 弹幕类 真人类 动画类



A、图文类视频制作

1、应用市场下载“稿定设计”；

2、准备抖音背景图、抖音案例文本，使用“稿定设计”进行编辑；

3、选择背景图，点击制作；

4、点击文字，复制文本后进行编辑。



B、弹幕类视频制作

1、应用市场下载以下几个APP；

2、利用字说软件语音输入；

3、用微商水印相机裁切视频尺寸和时间；

字说 美册 快影 微商水印相机



C、真人类视频制作

1、脚本准备：准备好抖音脚本，熟记在心，脱稿演讲。

2、视频拍摄：固定好拍摄设备，竖屏拍摄录制。

3、字幕编辑：使用视频编辑工具，添加视频字幕。



真人励志类 真人教学类 真人搞笑类 真人场景类



D、简易动画类视频制作

视频去水印来画短视频



彩蛋

需要本节课课程：可以加老六微信

回复： 【抖+打爆款】 即可



chajian.dianshangyi.com

旗下产品

让电商变容易

电商数据分析专家

拼多多数据分析工具

淘宝数据分析工具

一键还原生意参谋指数

快速卡首屏补单神器

抖音电商数据分析工具

电商行业一目了然

电商人的在线大学


