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 六邦电商讲师

9年电商一线实操经验，操盘过多种类型的标品与非标品店铺

多年来积累了丰富的一线理论与实战经验，擅长电商各平台推

广玩法及互联网内容渠道玩法

讲师介绍



课程大纲

1、大促准备期的直通车辅助

2、大促蓄水期的直通车布局

3、大促预热期的精准扩散

4、大促爆发期的攻城战略

5、大促余热期的复盘



大促准备期的直通车辅助

    （9.1-9.30）
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阶段重点目标任务

培养计划权重

测词 测图 测人群



阶段核心数据

【点击率】：直接反应这个宝贝的直通车创意图是否合格，以及跟点击率相关的指标的优化

【收藏加购量】：这个数据直接决定了双11的成交量，也反应了市场对你这个宝贝的接受程度



测词操作

p通过生意参谋找词

p通过流量解析找词

p准备期的选词思路可以宽泛一些，多测试、多更新

p潜力词：多关注，每天更新（点击率，点击出价，点击单价）

p可以先加一些跟主词相关的长尾词，以提高点击率为主

p关键词出价：以提升质量分为主，可以先高出价后低出价



生意参谋找词









测图操作

p创意的好坏直接影响着点击率

p找出同行的直通车图分析

p可以通过创意轮播的形式，给每个创意平均的流量进行测试

p当每个创意都拿到1000展现的时候，对比点击率





测人群操作

p建议把所有人群拉出来溢价5%测试

p通过筛选把优质访客人群和同类店铺人群等一些优质人群，可以提高溢价重点优化

p主要目的是尽量多的覆盖到同行店铺的访客，以及通过自定义人群标签圈到自己店铺的目标人群

p把表现不好的人群可以关掉





大促蓄水期的直通车布局

    （10.1-10.20）

2



阶段任务目标

新客引入
老客维护



核心数据关注

【点击率】：反映我们投放的人群的精准度，是否覆盖了目标客户

【展现量、点击量】：可以看出我们覆盖消费者的范围

【收藏加购】：收藏加购为活动爆发做基础



关键词操作

p筛选优质长尾词

p增加热门大词

p增加潜力词

p关键词出价：质量分高、表现好的词抢前三

p重点的关键词：质量分高的关键词，我们可以通过抢位助手，稳定排名，多展现覆盖的目的





精选人群操作

1、采用关键词低出价，人群高溢价

2、重点添加浏览未购买人群、相似店铺店铺人群、等标签

3、加大对这部分人群的溢价，营造大促氛围。



    大促预热期的精准扩散

       （10.21-11.10）
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阶段任务目标

大力引流
触达

目标客户

扩大

精准人群

增加

收藏加购



关键词的调整

1、引流能力差、点击率低、加购收藏少的关键词可以删除

2、引流能力强、ROI表现好的关键词要重点维护

3、实时关注好关键词排词、保持好关键词排名在最佳位置

4、关键词要全天、多渠道投放、做好充足的预算



店铺活动催热

覆盖更多的人群做收藏加购

店铺里面设置促销策略（例如：收藏有礼、活动预告等）



精准人群操作

选择点击率高，ROI表现好的标签重点投放

店铺的访客人群也要重点维护













    大促爆发期的攻城战略

     （11.11:00点-24点）
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阶段任务目标

开始大量

召回并成交
重点关注ROI



关键词操作

p此时竞争会加大，PPC会明显上升

p关键词出价根据自己店铺的规模和承受力来获取适当的流量

p需要一直盯着关键词的变化，尤其是ROI好的成交关键词

p双11当天尽量避免因预算不足而停车，实时关注好直通车数据做优化调整



精准人群操作

【重点维护】：浏览未购买、购买过店内商品、收藏过店内商品人群

【重点维护】：高点击、高ROI人群



双11精准时段投放调整

早上8点 中午12点

下午6点 晚上22点

注：此流量高峰时段可调整为溢价200%以上



双11地域调整

                           结合日常的地域消费人群特征，针对性的加大人群



双11人群调整

收藏或购买过的群体重点关注

人群溢价可以加大投放比例

双11当天的人群溢价比日常高30%以上



双11无线站外投放布局

                       无线站外定向流量渠道多，商家结合自身产品不同有效布局



 大促余热期的复盘

 （11.13-11.20）
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阶段目标任务

召回之前

未购买的客户 进一步促进

店铺成交



重点关注数

1、【展现、点击量】：有了一定的覆盖量，才会有一定的销售额

2、【店铺整体销售额】：关注店铺整体销售额是否能达到预期的水平

3、【库存】：如果销量还不达预期，有一定的库存，可以调整促销策略，抓住最后的时机再加大推广力度。



关键词操作

大促期间大流量进来我们可以筛选高ROI的关键词留下继续推广

视自己店铺情况预算出价



图片的规划

                           大促结束后几天可以继续吸引收藏和加购的买家下单转化



精准人群调整

店铺的访客 相似店铺的访客

领取店铺红包访客





chajian.dianshangyi.com

旗下产品

让电商变容易

电商数据分析专家

拼多多数据分析工具

淘宝数据分析工具

一键还原生意参谋指数

快速卡首屏补单神器

抖音电商数据分析工具

电商行业一目了然

电商人的在线大学


