
爆款运营系列课程
第二节：词库搭建与选品



爆款运营系列课程

第1节：市场与类目玩法分析

第2节：词库搭建与选品

第3节：爆款标题搭建

第4节：爆款点击率玩法

第5节：直通车测款玩法

第6节：爆款优化模型搭建



老六这厮
看店宝特约讲师 学电商特约讲师

六邦电商创始人 曾经微胖界的讲师

从2013年就开启无干货、不分享模式、喜欢体系化开发课程

经典课程《一页纸方案》《爆款流程化》《打造流程化组织》

个人微信：528006006



课程合适

1.习惯了打爆款玩法，不知道如何做细分人群玩法

2.习惯了刷单打爆款，现在玩法失效，需要新思路

3.习惯了打爆款玩法，但是不知道如何把店铺人群做精准



这节课解决大家什么问题

1.搭建词库，快速找到匹配产品细分市场

2.搭建词库，快速解决选品上新问题

3.搭建词库，快速搭建爆款前期的核心关键词

4.搭建词库，快速解决测款选词问题



课程大纲

1.定类目/定关键词/定人群

2.词库搭建

3.围攻词库：选品玩法



定类目/定关键词/定人群
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1.定市场/定容量/定人群

很多店铺的目前的问题

1.【产品线】能找到的款就上，不管人群，不管成交后的标签

2.【视觉上】拍摄风格上，没有明显的统一风格，一个店铺多种拍摄风格

3.【上新节奏】只要有爆款，没有固定的上新节奏，爆款死了，再找爆款

4.【打爆款驱动】打爆款，严重依赖运营技术，选款眼光，重爆款，轻动销

赚钱的时候，以上都不是问题
不赚钱的时候，以上问题都是头疼问题



1.定市场/定容量/定人群

1、为什么要搭建词库呢

了解市

场需求

细分人

群挖掘

细分品

类挖掘



案例1：海岛度假风格

定人群 定类目 定价格段 定产品



剖析类目的数据



定价格段



第一个价格段



第二个价格段



第三个价格段



第四个价格段



词库搭建
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词库搭建

词库搭建

1、找同名词

2、找属性词

3、找出细分市场



洗漱包

同名词 属性词 细分市场

洗漱包

收纳包

化妆包

透明

大

小

旅游度假人群

瓶瓶罐罐多的女生

打球后缺少洗漱包的男生



旅行度假风

同名词 属性词 细分市场

旅行连衣裙

旅游连衣裙

度假连衣裙

胖MM

小个子

红色/白色/黑色

针对大码女装人群

针对小个子尺码人群



词库搭建

1.打开生意参谋-市场行情-搜索分析或搜索排行

2.搜索排行用于行业词库搭建：找到同名词/属性词

3.搜索分析用于：核心关键词拓展/属性词挖掘

4.数据选择最近30天数据

5.利用小旺神www.xiaowangshen.com一键转化，导出数据/一键复制

6.选出：同名词/属性词



打开生意参谋-市场行情-搜索分析或搜索排行-选30天数据



小旺神一键转化



关键词数据：导出数据/复制全部数据



词库搭建



围攻词库：选品玩法
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执行方案

1.确定要去围攻类目或者大词

2.关键词挖掘，工具可以用：下拉词，或者市场行情（市场洞察）搜索分析/搜索排行

3.挖掘出来：同名词/属性词/拓展关键词，分类后搭建出词库

4.用词库的属性词去淘宝pc端去搜索，分价格段找款，定引流款，跟利润款价格

5.一个关键词选3-4个款，确定引流款1个，利润款2-3个

6.上款之后，测点击率：上直通车看点击率、收藏加购，如果大量上新，可以直接等一周看收藏加购

7.等产品入池之后，配合流量一页纸方案，做递增销量与流量，做爆一款产品



案例参考

选款一页纸方案
1、确定要去围攻类目：洗漱包,
2、围攻以下几个词：洗漱包透明、旅行洗漱包大、洗漱包 小
3、一个关键词选3-4个款，
4、洗漱包透明：3个款，引流款定位在9.9，利润款在19.9-29.9
5、旅行洗漱包大：3个款，引流款定位在19.9，利润款在29.9-39.9-49.9
6、旅行洗漱包小：3个款，引流款定位在15.9，利润款在19.9-29.9-35.9
7、根据实际，在1688选款，先一件代发，量起来后，自己做货



产品线布局

引流款 利润款



快客杯



快客杯案例

选款一页纸方案

1、确定要去围攻类目：快客杯

2、围攻以下几个词：黑陶快客杯 汝窑快客杯 快客杯玻璃

3、一个关键词选3-4个款，

4、黑陶快客杯：3个款，引流款定价68元，利润款在98-128元

5、汝窑快客杯：3个款，引流款定价98元，利润款在129-159元

6、快客杯玻璃：3个款，引流款定价98元，利润款，定价在129-159元

7、根据实际，在1688选款，先一件代发，量起来后，自己做货

8、每周上新1个款，第一周，先上引流款，第二周上新利润款



黑陶快客杯，引流款定位在68，利润款在98-128元



汝窑快客杯，引流款，定价98元，利润款，定价在129-159元



汝窑快客杯，引流款，定价98元，利润款，定价在129-159元



快客杯玻璃，引流款，定价98元，利润款，定价在129-159元



执行方案总结

1.确定要去围攻类目或者大词

2.关键词挖掘，工具可以用：下拉词，或者市场行情（市场洞察）搜索分析/搜索排行

3.挖掘出来：同名词/属性词/拓展关键词，分类后搭建出词库

4.用词库的属性词去淘宝pc端去搜索，分价格段找款，定引流款，跟利润款价格

5.一个关键词选3-4个款，确定引流款1个，利润款2-3个

6.上款之后，测点击率：上直通车看点击率、收藏加购，如果大量上新，可以直接等一周看收藏加购

7.等产品入池之后，配合流量一页纸方案，做递增销量与流量，做爆一款产品



联系方式

个人微信

需要课程话术激活小旺神指数转化

可以加老六微信，回复：激活小旺神，发旺旺号即可

528006006



chajian.dianshangyi.com

旗下产品

让电商变容易

电商数据分析专家

拼多多数据分析工具

淘宝数据分析工具

一键还原生意参谋指数

快速卡首屏补单神器

抖音电商数据分析工具

电商行业一目了然

电商人的在线大学


