




点击率 
如果产品多的情况下，陈列到首页的产品做好分类 

每个分类之间可以添加优惠券，方便买家领取 



首页排版注意点 
如果产品多的情况下，陈列到首页的产品做好分类 

每个分类之间可以添加优惠券，方便买家领取 



课程简介 

应用 
方面 

影响 
因素 

图片 
方案 



点击即吸引眼球，平时生活中也是很常见的，电梯广告、地铁广告、公交广告等 

点击率的应用 

海报 
设计 

主图 
设计 

钻展 
设计 

车图 
设计 



最大限度地吸引用户或消费者的注意力 

什么是点击率 



影响因素/提高点击 
1）车图、主图—位置 

2）紧迫感 

3）文案内容的吸引力 

4）图片设计-简洁、突出、配色 

5）差异化-文案、配色、设计 

测试总结 

分析每张图片的设计 

点击率高低图片的对比 

同样投放地区，不同图片对比分析 



基本属性、主推特点、价格、品牌 

了解产品 

如何有效的让美工完成多设计方案提升点击率 

产品特点、买家喜好、价格、赠品、优惠券 

组合方式：产品图（全身、半身、细节）+产品卖点+其他信息\优惠价、折扣、优惠券等信息 

根据第三步的组合设计我们的图片 

如果创意组合不够、可以参考其他同类产品、或夸类目的图片设计 

多设计方案怎么做？ 
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产品分析：卖点、基本属性、价格、评价、问大家、赠品、优惠信息 

图片分析：构图、配色、背景色、设计风格、文案 

分析对手 

创意组合 

图片设计 
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基本属性、主推特点、价格、品牌 

了解产品 01 



基本属性、主推特点、价格、品牌 

了解产品 01 



产品分析：卖点、基本属性、价格、评价、问大家、赠品、优惠信息 

图片分析：构图、配色、背景色、设计风格、文案 

分析对手 02 



第一步:看店宝-搜索分析-直通车无线端推广 



第一步:输入关键词-按销量查询-抓取前10页-选择端口-设置价格范围 



第一步:销量高-价格接近的车图、主图下载下来 



点击主图下列的，小图，会在新窗口打开一张大图-右击另存为即可 



图片分析：构图、配色、背景色、设计风格、文案 

图片：平铺图 

卖点：尺码、多色 

特点：加厚半高领 

图片：模特+平铺图 

卖点：多色 

特点： 

图片：堆叠平铺图 

卖点：多色 

特点： 

图片：模特自拍 

卖点： 

特点： 



图片：模特图 

卖点： 

特点：后背设计 

图片：多色模特展示 

卖点： 

特点：正面+背面 

图片：多色堆叠细节 

卖点： 

特点： 

图片：多色挂拍 

卖点： 

特点： 

图片分析：构图、配色、背景色、设计风格、文案 
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创意组合方式 

模特图 多色平铺展示 

多色细节堆叠 多色 

产品图 产品特点 促销文案、信息 

模特正面+背面 多色 

多色挂拍 多色 

主推色平铺图 多色展示 加厚、半高领 

无 

无 

无 

无 
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创意不够怎么办？ 



实操 
分析自己的产品、同行的产品、了解产品不同特性、提炼出可展示的卖点文案 

分析不同产品的高销量的主图、车图 

分析:产品特点、构图、配色、文案、促销信息 

组合方案：产品图-构图方式+产品特点+促销信息/文案 

不知道怎么做？————看同行————淘宝搜索 



钻展 
钻展：钻展设计要达到一级创意，美观度、文案需要注意 

有时候钻展审核会看详情页，如果详情页里面有问题也会不给通过审核 

不同创意级别对应的资源位不同 

文案：不要有极限词，夸张的文案 

https://alimama.bbs.taobao.com/detail.html?postId=6893942 








