




解读对手不想公开

数据秘密



不懂业务，别谈数据
数据挖掘只是为了解决问题而做的动作



如果把打造爆款比作成做菜

数据挖掘就是准备原材料准备下厨

看店宝&店侦探就是提供快速原材料地方



1、类目数据数据挖掘

2、指定店铺数据挖掘



类目数据挖掘



可挖掘什么数据解决什么问题？

卖家区域
下架时间分

析

价格图

分布图

入池价格分

析

找宝贝排名

分析

在线人数

高低分析
类目 展现词分析

调价分析 直通车分析



卖家区域

可以分析行业供应链所在地，卖家聚集哪个产业带为主

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



下架时间

分析哪个时间下架的宝贝最多，用于pc端下架时间搜索分析

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



价格分布图

直接分析各价位，竞争宝贝数，一般价格越低，竞争对手越多

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



价格分布图

直接分析各价位，竞争宝贝数，一般价格越低，竞争对手越多

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



入池价格分析

用于分析淘宝搜索入池最低价格，最高价格，以及平均搜索折扣价

如果没有达到最低标准，搜索关键词有可能不会展现

方便我们开发低价sku以及，价格定位

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



举个例子，左边的类目大词
根据材质的不同，定价会不同
材质便宜的：12.9~19.9元一盒
材质较贵的：30~50元一盒
如果直接链接定价在：30~50元，
产品点击会较差，影响搜索排名，
解决方案：
1、建立一个sku19.9低价引流，
2、其他sku在29.9-39.9-49.9



入池销量分析

用于分析淘宝搜索入池最低销量，最高销量

如果没有达到最低标准，搜索关键词有可能不会展现

方便我们前期做销量推广费用预算

插件只是当前页的数据，看店宝可以分析更多页的数据



找宝贝分析

快速找出宝贝Pc端搜索排名以及直通车排名

方便新品打造销量期间快速补单



在线人数分析

类目第一销量，不一定当天即时流量是第一位

可以通过插件分析，当天哪些宝贝流量最大

而且可以分析上活动期间，当天流量如何，可以实时反应



在线人数分析

而且可以分析上活动期间，当天流量如何，例如聚划算、淘抢购

也可以横向对比对手在线人数，在大促期间可以直接来分析



类目发布

如果一旦类目发布错误，搜索排名比较难做来，流量也会做不起来

发布宝贝前，先分析大词在什么类目？特别是模凌两可类目



展现词分析（搜索篇）

分析pc端+手机端是否有关键在搜索前10页、是否值得去优化

可以通过提升销量的方法，提升搜索排名



展现词分析（直通车篇）

直通可以分析对手哪个宝贝已经投放直通车，以及投放直通车的关键词多少

目前官方的工具无法分析对手直通车投放词





1、快速分析目前谁当天流量最大（在线人数排名）

2、快速分析搜索入池价格段

3、快速分析搜索入池销量段

4、快速分析对手展现词，

5、快速分析对手直通车投放词

6、快速分析搜索占比最大化类目

小结



指定店铺数据挖掘



可挖掘什么数据解决什么问题？

下架时间分

析
类目 在线人数

调价 查排名 淘宝客数据

同款货源
展现词

分析



1、快速了解指定店铺哪个单品是目前的主推？

2、上活动时候，流量效果如何，单天可查?

3、快速了解对手是否靠淘宝客打爆款?

4、快速了解哪些款是投放直通车?

5、货品成本大致多少钱？

直接解决以下问题



下架时间分析

可以直接查询对手的下架时间，用于分析对手搜索

在PC端搜索，如果要避开他，可以选择其他时间

如果要跟他打价格战，可以考虑选择跟他一样的时间



类目分析

部分小类目，同样的产品，天猫是一个类目，淘宝是一个类目，如下图

跟根据自己的实际情况来选择合适类目



在线人数分析——店铺分析

直接可以用来分析对手店铺所有宝贝页面：哪个宝贝流量多？



在线人数分析——活动篇

分析当天活动效果，或者预估活动当天效果



调价分析

直接了解对手，什么时候调整过价格，最低价格是多少？



查排名分析

直接分析Pc端搜索排名，以及直通车排名：实时排名



淘宝客分析

分析对手单品，是否是靠淘宝打造起来的爆款

如下，淘宝客销量占比69%，日销只占了31%,可以直接分析类目玩法



登录淘宝联盟可以查到更多淘宝客计划数据



展现词分析（搜索篇）

分析pc端+手机端是否有关键在最近7天，搜索前10页、是否值得去优化

可以通过提升销量的方法，提升搜索排名



展现词分析（直通车篇）

直通可以分析对手哪个宝贝已经投放直通车，以及投放直通车的关键词多少

目前官方的工具无法分析对手直通车投放词



展现词分析（直通车篇）

结合店侦探还可以分析哪些投放的大词



同款货源分析

直接分析对手的款式来源，以及供货价格成本，

快速分析对手是否赚钱，是否值得跟款



注意，百度一搜
有很多假看店宝&店侦探插件








