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淘宝平台阶段变化 
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本地生活化 

淘宝无线新趋势 
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淘宝无线新趋势 
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分享有礼 



分享有礼前端展现 



分享有礼后台设置 



分享有礼官方资源 

活动入口： 
1、天猫热点（长期） 
2、手机天猫push（一周两次） 
3、密令会场（6.6-6.20） 
4、领钱了频道下方（长期） 

活动要求： 
1、DSR满足天猫活动基本准则 
2、设置了分享有礼奖池 

活动奖池规则：   
红包：不低于1元  不少于1000个（数量多的优先）or 大于5元无门槛优
惠券，面额不限  数量：5000张 （红包满足要求优先排期） 
投放时间：6.6 - 6.20 
投放最长时间：单个商家最长时间可以投放2天 
（第一天根据奖品排期，第二天根据前一天回流取TOP商家，追加奖品
可继续投放，每天10点更新） 
奖品可以随机组合：主推无门槛优惠券和1元红包（数量不限，优惠券
越多越好，优惠券力度要大，才能刺激用户分享带来更多新用户） 



店铺宝箱 

每日赢宝箱 



消费者通过手机淘宝进入您的无线

店铺首页，宝箱会随机出现，消费

者打开宝箱后，会随机抽取您在宝

箱中设置的奖品。 

店铺宝箱流量入口 



消费者通过手机淘宝

每日赢宝箱任务进入

小铺任务，您的店铺

会随机出现，消费者

收藏您的店铺后，会

随机抽取您在宝箱中

设置的奖品 

每日赢宝箱流量入口 





招财喵玩法：用户进入招财喵频

道，通过完成频道任务和商家任

务来获取相应奖励 



招财喵后台设置 



• 商家投入： 
      1）商家任务：通过招财猫商家后台创建投放计划，投入资金（CPA单价约0.1元） 

• 商家获得： 
      1）提升店铺UV： 

    －任务频道各个入口流量往店铺的引入（具体见前面提到的频道入口）； 

    －点击做商家任务直接引导进店铺首页，流量更直接。 

      2）精准流量曝光提升成交： 

    －任务list个性化展示：通过算法推送与用户有相关性的商家任务给到对应用户，从而提升店铺转化和成交；  

      3）其他资源（可选）： 

    －pc天猫会员频道：对高单价任务的商家（任务单价大于0.1元），根据该位置曝光流量情况按比例投放频道底部banner（官

方微博内容下方） 

 

 

 

      

      4）提升商家的品牌曝光和知名度； 

      5）活动效果报表。 

招财猫商家赞助banner 

＋30猫钞 

投入与产出分析 



天猫商家内容活动中心 



天猫商家活动中心报名后台设置 



通过商家中心后台的营销中

心登陆活动中心后，根据自

己活动类型、活动需求，填

写相关信息，系统会根据店

铺类型、DSR评分、品牌调

性、店铺打标情况四个维度

自动匹配相关资源位信息，

建议商家对系统推荐的资源

位进行全选后等待审核，审

核通过后即可参加投放。 

怎样报名活动中心资源位
https://maowo.tmall.com/discussion.htm?spm=a2227.7147689.0.0.M8RFDu&id=54218&circleId=6 

天猫商家活动实施流程 



活动中心免费资源位集锦
https://maowo.tmall.com/discussion.htm?spm=a2227.7147689.0.0.M8RFDu&id=32775&c
ircleId=6 

天猫商家活动中心资源汇总 

怎样报名活动中心资源位
https://maowo.tmall.com/discussion.htm?spm=a2227.7147689.0.0.M8RFDu&id=54218&circleId=6 



手机海报 



手机海报后台设置入口 



视频营销目前处于内测阶段 



天猫APP支付红包PUSH活动 



手机天猫push会在哪些位置展示？ 

手机天猫push通常会在以下几个地方展示： 

展示位置示意 

1.手机第一屏哦， 2.手机的通知列表哦 

3.手机的消息中心哦。 



消费者如何参与商家的红包push活动？ 

消费者如何参与我们的活动，并购买及加购加收藏，如下路径。 

1. 消费者参与路径① 

1.消费者收到消
息 

2，打开活动页
面，购买商品，
加购等 



消费者如何参与商家的红包push活动？ 

消费者如何参与我们的活动，并购买及加购加收藏，如下路径。 

2. 消费者参与路径② 

1.消费者收到消
息 

2，消费者拆红
包， 

3，打开活动页
面，购买商品，
加购等 

1.打开猫客，点击消息 2.消费者点击商家的 
Push内容 



商家需要满足什么条件和给出多少权益？ 

1. 参加红包push活动商家需要满足什么条件？ 

   1)  商家必须符合天猫营销活动基准规则； 

   2)  商家要符合每次活动的招商规则（每次招商规则见招商贴） 

2. 商家还需付出什么权益？ 

   1)  商家需要给 1万起支付宝现金红包，面额1元起，红包发给消费者的； 

   2)  商家需要准备活动页面banner图，和主推的4-6款热买单品； 

   3)  商家需要在我们对应素材提交入口按要求提交素材即可。 



手机天猫红包PUSH的商家--会得到什么？ 

得到一：商家将会得到非常非常大push消息推送，到底有多大？ 

红包额度 Push投放人数（具体数据
以push结果定） 

1万 20-27w 

2万 40-55w 



手机天猫红包PUSH的商家--会得到什么？ 

得到二：得到的目标用户都是什么样的用户？  
 
都是商家关联的精准目标人群。是阿里技术非常强大的算法团队根据商家和 
消费者的各种关系模型计算的精准人群哦。 
 
这些人群是店铺点击、购买欲望最强的消费者，只有被计算关联的用户才可
以领用红包，其他未被关联的是无法领取的。。 

目标精准人群 
超牛逼算法团队提供 



手机天猫红包PUSH的商家--会得到什么？ 

得到三：给商家品牌推广及店铺带来长期的用户价值。 
 
 大量的直接消息push推送，会给让消费者对商家品牌带来新的感知和认知，
同时会吸引大量用户加购，加收藏，关注等。这些都会手机淘宝，手机天猫
及PC的个性化商品推荐，看了又看的资源模板个性化露出，给商家带来了长
期的用户价值。 
 

个性化时代 ，单品推荐，店
铺推荐，长期的用户价值 



手机天猫红包PUSH的如何参与？ 

参与流程： 
1.关注商家中心官方营销活动的“【手机天猫】支付宝红包push招商” 招商
活动。根据每期报名时间，提交报名。 
 
2. 审核报名资格通过后，进入提交红包素材
https://mouton.admin.tmall.com/list?spm=0.0.0.0.9SCqhb&type=push  “天
猫无线红包营销”菜单下进去创建和提交活动信息。 
 
3. 商家红包操作手册http://yunpan.taobao.com/s/jbujTOYBGc  

https://mouton.admin.tmall.com/list?spm=0.0.0.0.9SCqhb&type=push
http://yunpan.taobao.com/s/jbujTOYBGc
http://yunpan.taobao.com/s/jbujTOYBGc


淘口令 



淘金币 



看到这里 

关于淘宝无线营销 

你有什么样的感受？ 

简单？ 

还是复杂呢？ 



什么叫营销？ 

        什么又叫促销？ 
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给消费者一个购买的理由 

促销 



优惠券 



设置优惠券入口 



优惠券的推广渠道与方式 



使用门槛 

推广方式 
目的 









经常搞促销，销

售效果越来越差 

回归到正常价格后，

消费者不再购买 



内部刺激 
外部刺激 



【美国小孩在老人草坪上踢球的故事】 



购买动机 

占便宜 



通过不断刺激强化

消费者的购买动机 



消费者移动购物偏好分析 

时间碎

片化 

空间碎

片化 

购物需

求碎片

化 



让消费者自我发掘购物动机 

告知消费者的购物动机 

简单、有趣、有利 



让用户多一步思考和对比才能做
决定，是营销的重大阻碍 



买就送 

提高转化率，降低退款率 



你找茬我降价 



竞猜型

玩法 

任务型

玩法 

接力型
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