




老六
曾经微胖界的讲师

No.6

六邦电商学院讲师

看店宝首席讲师

课程方向：数据化运营、数据化驱动搜索

经典文章：《如何把农产品卖出lv逼格》 《从零开始学淘宝运营》

《如何用约炮心态做好新媒体》



爆款的玩法：赚钱的第二门课程

玩转数据化选款



所有的推广解决流量
选品解决持续赚钱问题



10%卖家 90%卖家

有牛逼的推广技术

有大量的广告预算，砸直通车、钻展

有牛逼的运营团队，快速打造一个爆款

有牛逼的产品优势，或者供应链

有牛逼的活动资源

以上都跟你没有关系！别眼红

不懂选品，随便跟款

爆款内功不去做，到处学习黑技术，没有自己章法

预算有限，不可能砸广告费

只会跟款，或者去市场找款，缺乏买手眼光；

拿货方式：当地批发市场、阿里巴巴批发、当地做货

以上都跟你有关系！老老实实做店



选品

找货

拍照

上新

做基础
销量

快速推
爆

维护爆
款

买手找款、数据化选款、自己去市场找款

批发市场：广州沙河、杭州四季青……
阿里巴巴：www.1688.com
产业区带：新塘牛仔裤，虎门产业带
当地做货：买版回来，找当地工厂

用供应商的图片
自己拍照
找摄影公司拍照
找摄影公司拍照+经修图

活动推爆
直通车推爆
淘宝客推爆
其他方式推爆

圈养鱼塘、老顾客送

http://www.1688.com/




新手常见死法

错误思维1：低价跑量
一件只赚1块，2快，低价跑量，月销量卖1000件-3000件……

错误思维2：补货周期长
依靠技术、广告费快速砸起一个爆款，没货，补货周期要2个星期，发货时间只有3天……

错误思维3：多备货、多压货
不在产业带，尽量压货，怕爆起来之后，没货卖……



聪明商家做法——转移资金风险

聪明思维1：靠近市场拿货
销量前100-200件，能在市场拿货，就市场拿货或者一件代发，做起来后，再去工厂下单，

依靠一级批发，可以选到很好款式，网络爆款也容量跟……

聪明思维2：学会选款
非专业买手，设计师出身，如果没有出色的眼光，就依靠数据化选款，找出热门属性，再去市场找款，
不是盲目去市场找款，如牛仔裤很多，针对破洞牛仔裤去找款，就是一个很高效的方法……

聪明思维3：学会测款
前期投入直通车，或者钻展进行测款，前期费用会在1000-2000之间，可以省下后期的广告投入……



为什么产业带附近商家能做好电商

工厂选款 批发流通 渠道散货

自己
开发

代加
工改
款

市场
热款

工厂
档口

一级
批发

线上
电商

线下
实体

二级
批发

线上
电商

线下
实体



课程收获

1、快速挖掘类目潜力款

2、快时尚类目借助新品标快速跟款

3、根据对手数据科学备货



快速挖掘类目潜力款（通用类目）



类目玩法

淘宝客 直通车 钻展

刷单 黑搜



通过钻展、直通车快速打造爆款



时间 pc订单 手机订单 当天总订单 当天总流量 当天转化率 手淘搜索 占比 手淘首页 直通车 钻展 淘宝客

第1周

第1天 4月3日 0 0 0.00% 0 0.00% 0 0 0 0

第2天 4月4日 0 11538 0.00% 165 1.43% 425 0 1726 455

第3天 4月5日 0 32559 0.00% 827 2.54% 1819 0 7431 1814

第4天 4月6日 0 40329 0.00% 1,226 3.04% 1217 0 11563 2716

第5天 4月7日 2859 40732 7.02% 1,169 2.87% 767 1286 8049 3283

第6天 4月8日 321 20630 1.56% 720 3.49% 595 1476 3306 1862

第7天 4月9日 155 20673 0.75% 1,259 6.09% 621 537 2603 2418

第2周

第8天 4月10日 176 22067 0.80% 1,719 7.79% 1141 2850 2178

第9天 4月11日 143 30443 0.47% 6,396 21.01% 3439 2504 4079 2567

第10天 4月12日 112 30065 0.37% 4,194 13.95% 3076 4521 3681 3089

第11天 4月13日 96 34486 0.28% 4,966 14.40% 2775 5171 6357 3861

第12天 4月14日 69 40680 0.17% 5,443 13.38% 1969 8627 6873 5025

第13天 4月15日 58 39019 0.15% 6,364 16.31% 2142 4866 7551 4710

第14天 4月16日 53 36103 0.15% 5,170 14.32% 1909 4881 4428 5118

第3周

第15天 4月17日 348 41859 0.83% 6,597 15.76% 945 4899 7080 5599

第16天 4月18日 136 35918 0.38% 6,494 18.08% 1278 3236 5324 5085

第17天 4月19日 86 32450 0.27% 5,549 17.10% 1600 3638 2328 5320

第18天 4月20日 85 31693 0.27% 4,494 14.18% 1926 3700 1538 5502

第19天 4月21日 95 28099 0.34% 3,459 12.31% 1886 3716 1442 4861

第20天 4月22日 73 29009 0.25% 3,426 11.81% 2053 3721 1412 5436

第21天 4月23日 72 30665 0.23% 3,873 12.63% 1662 3874 1413 5948



数据名词解析

1、当天总流量=流量渠道/流量占比，如手淘搜索4,194，占比13.95%，总流量=4194/13.95%；

2、当天转化率=总订单数/当天总流量数，如当天订单100个，总流量10000，转化率为

100/10000=1%；



通过淘宝客快速打造爆款





快速挖掘类目潜力款

1、受搜索喜欢款式：创建时间30天以内

2、点击率高：自己可以用直通车去测图

3、转化率不错：可以市场行情去计算

4、可以值得跟款：能快速找到货源上新，而且有40%以上利润，目前跟款比较少

5、可以方便自己拍照上新：目的是获得新品标，打造你的差异化



借助2个工具

1、标准版——900元一年
2、专业版——3600元一年

购买链接：fuwu.taobao.com

www.kandianbao.com

专业版——540元一年

高级版——1080元一年

http://www.kandianbao.com/


每天类目容量大小：如3517是当天最高值



流量高低排列：包含活动流量、淘客流量、搜索流量



搜索流量高低排列







选款一页纸方案

1、受搜索喜欢款式：创建时间30天以内

2、点击率高：自己可以用直通车去测图

3、转化率不错：可以市场行情去计算

4、可以值得跟款：能快速找到货源上新，而且有40%以上利润，

5、目前跟款比较少：图片搜索、相似宝贝分析

6、前期在当地批发市场找款，或者阿里巴巴进货，酌情少量备货！

7、可以方便自己拍照上新：目的是获得新品标，打造你的差异化（后续有视觉课程）



借助新品标快速选爆款（快时尚）



分析类目快速起来的爆款

1、输入你的类目关键词：衬衫 女

2、用看店宝，人气搜索，点新品分析（新品标一般28天）

3、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析

4、用市场行情分析

A、流量趋势：趋势往上

B、搜索趋势：趋势往上

C、分析其流量占比：



1、输入你的类目关键词：衬衫 女



2、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析



3、如果不在top500里面，就用属性筛选





4、用市场行情分析，是否持续趋势向上







品类词+人气搜索+新品搜索+前3页









时间 pc订单 手机订单 当天总订单 当天总流量 当天转化率 手淘搜索 占比 手淘首页 直通车 钻展 淘宝客

第1周

第1天 4月5日 1 24 4.17% 5 20.83%

第2天 4月6日 2 100 2.00% 21 21%

第3天 4月7日 7 220 3.18% 22 10%

第4天 4月8日 5 291 1.72% 31 10.65%

第5天 4月9日 17 878 1.94% 251 28.59%

第6天 4月10日 24 1231 1.95% 371 30.14%

第7天 4月11日 16 1465 1.09% 477 32.56%

第2周

第8天 4月12日 32 2878 1.11% 1,656 57.54%

第9天 4月13日 57 4278 1.33% 2,755 64.40%

第10天 4月14日 86 7928 1.08% 5,357 67.57%

第11天 4月15日 175 15612 1.12% 10,396 66.59%

第12天 4月16日 260 23006 1.13% 15,366 66.79%

第13天 4月17日 315 20392 1.54% 12,007 58.88%

第14天 4月18日 343 22459 1.53% 14,351 63.90%

第3周

第15天 4月19日 333 19364 1.72% 12,292 63.48%

第16天 4月20日 379 19722 1.92% 11,995 60.82%

第17天 4月21日 263 17216 1.53% 8,897 51.68%

第18天 4月22日 309 18034 1.71% 9,448 52.39%

第19天 4月23日 337 20566 1.64% 9,263 45.04%

第20天 4月24日 342 18695 1.83% 8,914 47.68%

第21天 4月25日 259 16743 1.55% 7,012 41.88%



选款一页纸方案

1、用品类词，如衬衣女

2、用看店宝，人气搜索，点新品分析（新品标一般28天）

3、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析

4、找到好款之后，快速去市场，或者1688找货

5、拍照上款，或者用供应商的图片，建议自己拍，因为版权的问题

6、打造差异化主图，详情页，跟款比较要有差异化

7、第一周：做基础销量，上直通车，测款，低于1%点击率不要

8、第二周：做买家秀，布局问大家，攻心评论，



如何快速跟款备货

？



码数有转化率的关系

均码：断码常见，把码标剪掉，把SML三个码混着买

人有高矮肥瘦，此事古难全！

分析码数与人群相关性

A款

B款

C款

D款

E款



有5个码数

你可以备货100件？

每个码数备货20件？



如何来分析对手sku卖的好

店侦探 看店宝

监控店铺

重点监控宝贝

评价sku分析

宝贝评分

http://item.kandianbao.com/pingjia/



评价分析

分析链接：https://detail.tmall.com/item.htm?id=42488828131









一页纸方案

1、跟款的时候，一定不要盲目备货，先分析对手热销sku

2、根据自己的现金流来备货，少钱少货，多钱多sku按比例备货

3、可以分析哪些sku是没有卖，但是没有上，可以值得备货

4、对手没有卖的sku，市场有货是你的机会

A款

B款

C款



下节课预告

围攻关键词词库

选款






