




选品解决持续赚钱问题
点击率解决你流量问题



选品

找货

拍照

上新

做基础
销量

快速推
爆

维护爆
款

买手找款、数据化选款、自己去市场找款

批发市场：广州沙河、杭州四季青……
阿里巴巴：www.1688.com
产业区带：新塘牛仔裤，虎门产业带
当地做货：买版回来，找当地工厂

用供应商的图片
自己拍照
找摄影公司拍照
找摄影公司拍照+经修图

活动推爆
直通车推爆
淘宝客推爆
其他方式推爆

圈养鱼塘、老顾客送

http://www.1688.com/


爆款的玩法：赚钱的第四门课程

快速打造差异化首图



课程大纲

1、快速分析高人气首图构图

2、如何避免牛皮癣降低你的人气排名

3、新品前期图片策略思维

4、4种通用首图构图法快速解决点击率



学会的好处

1、快速选款，可以快速打造出出色首图

2、五种高点击率构图方案现场打造

3、迎合词库，快速打造出精准人群喜欢首图

4、高点击率自带高权重，可以快速优化权重打造爆款



策略方案-参考

选款一页纸方案

1、确定要去围攻类目：洗漱包,

2、围攻以下几个词：洗漱包透明、旅行洗漱包大、洗漱包小

3、一个关键词选3-4个款，

4、洗漱包透明：3个款，引流款定位在9.9，利润款在19.9

5、旅行洗漱包大：3个款，引流款定位在19.9，利润款在29.9，跟39.9

6、旅行洗漱包小：3个款，引流款定位在15.9，利润款在25.9，跟29.9

7、根据实际，在1688选款，先一件代发，量起来后，自己做货

8、第一个月的利润用来做市场投入，前期投入为直通车测款测图，以及基础销量、买家秀



搜索的几大权重

品牌
权重

店铺
权重

点击率 转化率

平台打分
小2打分
……

店铺层级

店铺售后评分

Dsr评分

店铺动销率

……

主图点击率

直通车点击率

单品转化率

客服询单转化率



决定点击率几个因素

外观
参数

主图
视觉

营销
策略

宝贝
排名



在同质化严重淘宝，
跟款成了中小卖家出路！



我们不能改变外观、参数
但是我们可以决定在主图上，营销策略做差异化

外观
参数

主图
视觉

营销
策略



如何避免牛皮癣
降低你的人气排名



如何判断你的类目可以在文字写图

输入关键词+人气搜索



钱包男：人气搜索，有多个产品有牛皮癣（有文字）
说明这个类目主图合适加文字



单鞋女平底：人气搜索，没有多少产品有牛皮癣
说明这个类目主图不合适牛皮癣，不合适加文字



如果遇到这种情况下，不要使用牛皮癣



快速分析
高人气首图构图



看店宝插件安装
cj.kandianbao.com



当前页面，在线人数排名跟受欢迎程度



主图打造差异化sop流程

1、人气搜索分析，是否可以在图片上放文字

2、罗列一些点击率高或者人气高的图片

3、分析自己类目常用拍摄构图方式

4、结合自己的产品做一个产品构图

5、上直通车AB测图，留下点击率高的款，一个测款费用300-500元

6、直通车测图低于点击率1%不留



新品前期
图片策略思维



没有关键词
激活

精准词

激活

类目泛词

淘口令

老顾客入店

精准词竞争度小

老顾客好搜索入店

主图迎合人群高

持续高点击率激活行业泛词

激活全标题包含关键词

流量上升

新品关键词策略



激活

精准词

激活

类目泛词

属性词，多为精准词

如

白衬衫、条纹衬衫

格子衬衫

泡泡袖上衣

行业类目泛词

只要是所在类目的款都可以用

如

2017 女 学生 小清新 春夏秋冬



精准词



行业类目泛词
只要是衬衫类目的款都可以用



案例：洗漱包大容量
选款一页纸方案

1、确定要去围攻类目：洗漱包,前期精准人群就是：洗漱包 大容量

2、分析这个类目是否可以添加文字，牛皮癣产品是否多

3、分析这个类目主流构图方式



4种通用首图构图法
快速解决点击率



回顾老六第二门选款课程
快速跟款，如何做差异化首图



分析类目快速起来的爆款

1、输入你的类目关键词：衬衫 女

2、用看店宝，人气搜索，点新品分析（新品标一般28天）

3、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析

4、用市场行情分析

A、流量趋势：趋势往上

B、搜索趋势：趋势往上

C、分析其流量占比：



1、输入你的类目关键词：衬衫 女



2、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析



3、如果不在top500里面，就用属性筛选





4、用市场行情分析，是否持续趋势向上





一页纸方案

1、用品类词，如蕾丝连衣裙

2、用看店宝，人气搜索，点新品分析（新品标一般28天）

3、创建时间：创建时间在30天内，可以用看店宝分析

4、找到好款之后，快速去市场，或者1688找货

5、拍照上款，或者用供应商的图片，建议自己拍，因为版权的问题

6、打造差异化主图，详情页，跟款比较要有差异化

7、第一周：做基础销量，上直通车，测款，低于1%点击率不要

8、第二周：做买家秀，布局问大家，攻心评论，



点击一件下载



4种常见差异化

镜像

构图

对角线

构图

多宫格

构图

添加营销策
略构图










