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选品分析

01 选品分析
选品分析思维、选品分析方法、实操案例



选品分析方法

1、市场抄款：市场热卖爆款，看别人卖的好，还要会看数据，选对款；
2、行业经验：多年专业领域经验，凭嗅觉；
3、朋友资源：身边做供应链或店铺做的好的朋友；
4、直通车测款：大工程，成本高；
5、生活：通过日常生活发现现实消费者的生活需求；
6、自身喜好：通过自己对行业的了解和资源，和志同道合的朋友一起研究产品；
7、行业标杆：关注大卖家上传了哪些新品；
8、数据选品：行业数据分析、搜索数据选品。

选品选对了你就成功了一半



选品实操案例

实用的选品思路：

1、小卖家最容易出效果的选品方法：通过数据分析出市场上认可的产品特征和定价；

2、小而美的细分市场挖掘，难度较大，卖家需要有一定的运营基础或者天赋能力。



选品实操案例

运用看店宝搜索数据分析：

使用工具：看店宝
链接地址：https://www.kandianbao.com/



选品实操案例

数据获取：

除了工具帮我们展示的分析结果，还可以在搜索结果页面有数据下载和下载主图+数据，根据我们得到的字
段，在Excel中创建数据透视表进行分析。



选品实操案例

数据清洗：

在下载下来的Excel表格中，删除页头、页尾的数据说明和汇总统计。



选品实操案例

插入表格：

点击任意单元格，通过菜单栏-插入-表格-勾选表包含标题。



选品实操案例

创建透视表：

点击任意单元格，通过菜单栏-插入-数据透视表-新工作表，点击确定。



选品实操案例

创建图表：

回到表格中，根据需求将相应的字段分别拖入数据透视图字段中，建立图表。（完整表格见附件）



选品实操案例

分析维度：
1、店铺类型占比：天猫店或者淘宝店好做；
2、产品生命周期：产品迭代更新情况；
3、产品好评率：买家对产品体验评价如何；
4、卖家地域：同行是否集中在产品产业带，具备供应链优势；
5、店铺信誉：小卖家好不好做；
6、产品产地：市场目前是国产产品多，还是进口产品多；
7、保质期：短保产品是否有市场；
8、品牌：哪些品牌的产品表现较好；
9、零食种类：哪种零食比较受消费者青睐；
10、产品定价：定价是关键，定价定好了才能好卖。



竞品分析

02 竞品分析
竞品分析价值、竞争分析模块、竞品分析思维、实操案例



竞品分析价值

1、了解市场：做淘宝就是做数据，对自己行业的市场情况，节约踩坑成本；
2、规避风险：突然有大牛进入市场，或新兴品牌，自己的瓜别人抢走；
3、增加成功率：通过数据选品+竞品分析，提高50%的爆款成功率；
4、平台规则：日常搜索排名机制，活动赛马规则；
5、产品成本：行业产品成本解剖。



竞品分析模块

实用的竞品分析思路：
1、确定竞品：将关键词按销量排序第一页的最后一个产品，生意参谋竞品中流
失去向产品（抢我们客户的产品）；
2、查竞品的流量结构和关键词，算出对方关键词的转化率，比对方转化率高出
2倍之内；
3、竞争对手页面分析：成本解剖、卖点分析、视觉分析、买家反馈。



竞品实操案例

使用工具：看店宝
链接地址：https://www.kandianbao.com/



竞品实操案例

进入店铺经营分析，输入需要查询的店铺名称，点击查询。



竞品实操案例

在这里可以看到该店铺的核心经营数据，包括店铺粉丝，创店时间，营业执照，所在地区，店铺
宝贝数，主营类目，DSR评分。



竞品实操案例

竞店核心数据分析：
1、核心数据：主营类目是否精准，动销率，三项DSR（影响店铺权重）；
2、类目占比：除了主营产品，是不是还有其它品类也是对标竞品；
3、价格带：低价还是高价产品的竞争对手，有没有不同价格带的对标竞品；



竞品进阶案例

进阶竞品分析实操案例：https://mp.weixin.qq.com/s/Ax3h96_lY134Up-MmP4Z2Q

1、通过竞争对手的关键词数据选词、用词、优化搜索流量；
2、通过与竞争对手产品流量数据对比，优化自身产品整体流量渠道结构；
3、通过分析竞品详情、价格、主图、风格、评价、综合制定产品优化策略。



策略执行

03 策略执行
14天目标销量计划



14天目标销量计划

标题制作

第一周操作

第二周操作

1. 原有关键词

2. 行业关键词

3. 竞争对手关键词
1. 流量和收藏加购

2. 控制转化

3. 直通车

4. 保持稳定操作

5. 更换关键词

6. 评论，买家秀

1. 根据前7天数据调整后

7天目标销量计划



14天目标销量计划



讲师联系方式

零一公众号
start_data

个人微信号
lingyishuju







chajian.dianshangyi.com

旗下产品

让电商变容易

电商数据分析专家

拼多多数据分析工具

淘宝数据分析工具

一键还原生意参谋指数

快速卡首屏补单神器

抖音电商数据分析工具

电商行业一目了然

电商人的在线大学


