




数据化运营系列课程
竞争对手数据分析



我们一般分析什么数据？

对手

自己

数据



课程大纲

1、竞争对手店铺分析

2、是否赚钱

3、需要学习什么？



竞争对手店铺分析



我们好奇对手店铺的什么数据？

1.店铺阶段

分析

2.对比层级

分析
3.品类分析

4.推广费用

计算

有爆款

有多个爆款

有多个店铺

店铺对比分析
哪个品类销量大

哪个品类销量小

拿货渠道分析

淘客+直通车+钻展



店铺分析

1、店铺基础数据分析：宝贝数、最近30天销量、创建时间、动销率

2、销售额分析：最近30天销售额*12

3、品类分析：哪个品类占比比较大，哪些是赚钱的品类

4、销量结构分析

5、主推产品推广方式分析

6、广告费用分析：投放费用



店铺基础数据分析



店铺基础数据分析



积累顾客超过20万个

创建7年来

每年约有3万单+

3万单÷12个月=2500单/月

2500单/月*80元客单价=20000元/月

Ps:只能粗略估算体量

店铺基础数据分析



现状：创建时间久远，信誉上升比较慢

结论：过去做店能力差，卖货能力一般

解决方案：打造一个店铺爆款，拉升店铺销售能力

店铺基础数据分析



销售额：最近30天的销售件数*平均成交价格

销量件数：店铺公开数据，

平均成交价格：爬虫算术平均

动销率：100件商品，20天30天0销量，100-20=80件有销量，动销率80%

销售额分析



全店销量结构，横向坐标为客单价，竖向坐标为销量件数

如图可见：多爆款，多价格段段位店铺

我们可以调整范围来细分集中销量的价格段，如下图



多爆款结构

第一个爆款价格10-20元，销量超过1万件，销量占比34.8，销售额占比14.81%

第二个爆款价格30-40元，销量超过5000件，销量占比15.9%，销售额占比22.26%

第三个爆款价格10-20元，销量超过4000件，销量占比11.98%，销售额占比6.01%



多爆款结构 双爆款结构

小爆款群结构 单爆款群结构



多爆款结构



小爆款群结构



单爆款群结构



双爆款群结构



品类数据分析

一级类目：分析第一销量类目或者分析销量占比80%前几个类目

二级类目：分析第一销量类目或者分析销量占比80%前几个类目



主推产品推广方式分析

活动 直通车 淘客 钻展
暴力玩

法

数据软件 数据时长 活动 直通车 淘客 暴力玩法 钻展

市场行情 最近30天 均可分析

店侦探 30天以上 可以监控 无法监控





如何分析最近竞争对手30天推广数据

学电商：xue.kandianbao.com《单品数据分析（实操）》



卫衣直通车单次扣费费用：预估0.9元/点击

直通车费用约为：26598uv *0.9元/点击=23938.2元

淘客费用 ：2576.1元

推广费用为：=23938.2+2576.1=26514.3

客单价：139元 销售额=139*2836=394204

广告费用占比：26514.3/394204=6.7%







竞争对手店铺是否赚钱



是否赚钱

1、销售额-推广费用=毛利

2、核算自己的费用：团队，仓库，办公费用



能学到什么东西



能学到什么？

1、单品打爆的节奏：分析30天内创建的宝贝

2、开发产品的节奏：盯着上线，用在线人数去分析

3、视觉拍摄：脚本策划，产品表现力呈现、视觉识别度



请参与下周课程继续学习



课后实操视频，excel下载

请移步到xue.kandianbao.com






