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1、选款（1） 

参考市场行情中爆款的款式和风格属性 



1、选款（2） 

总结 
1.新的款一定要先分析一下市场走势，搜索趋势往上走的宝贝更容易推爆 
2.根据往年的经验来判断，从20个款里面挑选2款来推广（因为推的款多的话费用太高） 
3.这个款的市场容量（市场销售额）够大，赚不到钱的款就不要做了 



1、选款（3） 

备注 
1.同行卖的好的款可以分析一下，结合属性，卖点等 



2、拍图片和视频 

标品： 
第一个款交给摄影
公司以专业的角度
拍摄，第二个款开
始参考它的角度自
己进行拍摄 

非标品： 
先通过摆拍测试
点击率，挑选出
优质的款式，联
系模特拍摄 



3、定价（1） 

定价原则： 
 
1.毛利要超过50% 
 
2.有引流款（接受略
亏） 
 
3.有盈利款（赚钱） 

 



3、定价（2） 

注意：开发的新款起码要比同行有优势，不然后期转化率低也是不行的 



4、详情页 

第一屏——品牌认知 
第二屏——品牌口号传递 

第三屏——好处之一 香味十足 
第四屏——好处之二大米情愫 
第五屏——好处之三帮你省钱 

第六屏——痛点挖掘-媳妇需要婆婆认可 
第七屏——人群定位再次强化 

第八屏——大自然的米饭在呼吸（情感） 
第九屏——加深画面联想 
第十屏——功能卖点 
第十一屏——情景展示 
第十二屏——功能卖点 



详情页页面逻辑 



5、标题 
婴儿车 推车 可坐 可躺 折叠 式 冬夏 两用 轻便 避震 加宽  平 宝宝好 婴儿推车 

主词 长尾词 属性词 主词 品牌词 



6、上下架时间选择（1） 



1，找一个最利于自己的上下
架时间就可以了 

6、上下架时间选择（2） 
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上架 

1、确定核心关键词 
2、直通车测图测款 
3、销量破零 



1、确定核心关键词 



2、直通车测图测款 
第一步：通过直通车-工具-流量解析-数据透视，查找主词行业平均点击率 



第二步：看点击率，收藏、加购效果 

标品至少200个点击，非标品至少500个点击。 



3、销量破零 
1.免费试用 
 
2.老客户营销 
 
3.淘客高佣金计划 



补充要点 

1、第二周核心指标 
2、第三周重点关注指标 
3、第四周销量递增 



1、第二周核心指标 
收藏率 

（7天总收藏数/7天总点击量）x100% 

加购率 

（7天总加购数/7天总点击量）x100% 





2、第三周重点关注指标 
流量、销量增长趋势 



3、第四周销量递增 



直通车打爆款总结： 

1、前期款式占比60% 
 
2、后期推广占比40% 



1、款式占比60% 
主图点击率：超过行业均值 

标品：神图 非标品：神款 



1、款式占比60% 
行业均值怎么看：直通车-流量解析 
例如：连衣裙 



2、后期推广占比40% 



1.一般的运营操盘手觉得一个单品日访客能达到1万访客已经顶天了 

大运营与小运营的区别 

大运营 
能把这件爆款日访客 
推到3.5万一天 

小运营 
能把这件爆款日访客 
推到1万一天 





真正的高手：是明白什么时候该继续看似无用甚至浪费钱的坚持 



谢谢大家 


