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 今晚讲什么

 标签算法逻辑
 要讲一个小时，就没时间讲落地了

 简单说下逻辑

 标签工具哪里  高频好用的工具，介绍给大家

 店铺标签

 人群标签

 账号标签

 当下的新品玩法  落地的方法

 新品入池方法

 新品账号权重检测

 新品拉升方案-类目模型

 标签说明

 今年的变化

 pc端豆腐块时代

 手机端无限刷时代

 千人千面时代

 个性化时代

 标签算法时代

 阿里的成交基数足够大

 可以做销售预测

 判断你接来下要买什么

 算法

 搜索算法  马太效应  让爆款更爆

 手淘推荐算法  去马太效应  让更多细分蓝海市场出来

 阿里的GMV

 流量*转化率*客单价

 流量
 因为拼多多教育下沉市场，给阿里带来新机遇了

 低价产品，依旧有很大的权重

 转化率

 精准算法推荐

 要推荐要结合标签来推荐

 行为标签

 兴趣标签

 价格标签

 我们经常看到的标签

 人群

 重点运营人群

 兴趣人群  近3-10天有加购或收藏行为，且近期没有购买加购或者收藏商品的客户。

 新客户人群  720天内只成交过一次，且此次成交在最近180天内。

 复购人群  买过店铺内复购率较高商品，且处于回购周期的客户。

 人群画像

 性别

 人群

 年龄

 兴趣爱好

 地理位置

 标签人群

 koc人群  有店铺分享行为的客户

 店铺粉丝人群  关注店铺的用户

 大促高潜人群  本次大促高潜力转化客户

 大促偏好人群  对平台大促有明显购物偏好的客户

 店铺高价值人群  对店铺成交贡献价值大的客户，较容易转化的客户

 广告敏感人群
 最近90天内发生过钻展广告点击、且有店铺收藏、加

 购、购买行为的高转化率人群

 店铺会员人群  店铺会员，达到本店铺 vip1 会员条件以上的客户

 收藏人群  30天内在本店有收藏但没有支付的客户

 学生人群  学生人群

 折扣偏好访客  半年内经常喜欢买折扣商品的人群

 子主题 3

 标签分类

 店铺标签  女装分类  类目频道

 红人私服

 街头风格

 文艺复古

 通勤风格

 甜美风格

 原创设计

 商品标签

 https://www.taobao.com/markets/nvzhuang/
 taobaonvzhuang?spm=a21bo.2017.201867-main.1.

 5af911d9mTuk81

 买家标签  这个是吗

 商家：检查标签工具

 店铺标签  ecrm.taobao.com

 人群标签

 免费工具

 付费工具  市场行情

 搜索分析

 客群洞察

 性别

 年龄

 职业分析

 地域分布

 账号标签

 用软件检测  标签

 性别

 类目需求值

 类目权重

 价格标签

 小旺神/旺探长
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 标签算法逻辑

 店铺打标原则

 物以类聚，人以群分

 成交的越多越精准
 价格分布集中

 年龄分布集中

 刷单越多，人群越不容易精准
 标品，大家电，不容易出现这种问题

 非标品，时尚产品，细分人群，容易出现推荐

 商品被打标原则

 商品一开始是没有标签的

 店铺最开始给商品打上初始的标签

 通过前期买家的行为标签给商品打标签

 看图      

 买家打标商品原则

 行为轨迹

 兴趣爱好

 价格喜好

 类目喜好

 外部盛传的打标签

 1、浏览相似宝贝：客单价相近，产品相近，5个链接以上

 2、领优惠券：进店优惠券领取

 3、进首页：进到首页，点击其他商品

 4、点击钻展：谁投放，进谁家，收藏加购不购买

 5、查看搜索栏，是不是有关键词推荐

 6、从关键词推荐去搜索点击

 目的是什么

 1、明确账号购买意愿

 2、模拟真实购买场景

 3、比直接快速成交，权重高

 4、可以推荐相同兴趣的买家给商品，拉高推荐量

 标签算法下：如何找货比三家的店铺

 1.【关键词】输入你的核心关键词；

 2.【价格段】筛选你的价格段上下浮动20%，如你价格是99，选择79-129元

 3.【排期】每天不同的货比店铺，3个店铺为一组，一天轮换2个店铺，每家不能超过3天

 我找老顾客来刷单，不就有标签了吗  老顾客

 不变的标签

 你店铺的老顾客标签  优质老顾客标签

 身份标签

 宝妈

 车主

 潮女

 变化的标签

 类目标签  买什么类目

 车用香水

 挂件

 尾翼

 前车灯

 音响改装

 行车记录仪

 倒车雷达

 倒车影像

 内饰品

 行车安全

 改装件

 价格标签

 高价

 低价

 性价比

 大众价格

 需求大小  买的欲望值有多高  欲望值决定坑位多少

 欲望值20-30  4个

 欲望值10-20  3个

 欲望值5-10  2个

 欲望值1-4  1个

 新品快速打标

 商品入池检测  www.xiaowangshen.com 

 新品上架，如何给新链接快速打精准标签

 老顾客真的可以吗？

 权重是实时变化的

 车主标签是不变的

 车主的兴趣标签会实时变化的
 类目标签

 价格标签

 账号  活跃度
 先根据他有的标签，去拍一单，退款

 再深度浏览  查看标签

 演示一遍  发旺旺号

 老顾客快速打标  洗标签方法

 旺旺号  检验类目权重以及价格权重

 实操洗标签

 货比三家  关键词
 挂式香水

 价格段  39-59-79

 选择最近30天火的产品

 直通车快速打标签

 超级推荐快速打标签

 新品玩法

 具体做法

 1、新品上架，如何选择让新品快速入池

 免费方法  老顾客，深度浏览，

 深度浏览

 货比三家

 旺旺查询

 权重到位
 进店

 付费方法（哪个划算用哪个

 钻展  单品推广

 营销目标

 目标人群

 触达用户

 精准未触达用户

 认知用户

 地域设置

 时段设置

 时间设置

 投放日期

 每日预算  100元-300元

 直通车

 搜索词打法

 输入核心关键词

 行业出价

 投放区域  top20个城市

 定向打法  直通车定向人群：宝贝定向+店铺定向，溢价10-300%

 如何了解搜索已经入池？

 搜索流量已经到50-100访客

 展现量已经有2000-5000不等

 可以小旺神的入池检测软件

 2、新品上架，前14天如何快速建立销量模型，快速引爆

 找到类目的快速引爆的链接

 最近30天搜索引爆的店铺
 纯免费流量

 直播流量/活动流程不考虑

 为什么要30天内
 创建时间长，数据不够新鲜

 创建时间短，搜索快速起爆/手淘首页快速起爆

 分析他的引爆路径  分析他的产值

 每周的销售产值  每周的坑产/销量

 转化率分析

 转化率

 收藏

 加购物车

 入口拆解

 搜索  搜索当天成交

 购物车  隔天单

 其他入口

 3.做计划

 关键词布局

 初期关键词  核心关键词拓展词

 拉升关键词
 核心关键词拓展词

 展现词/流量词

 爆款后
 展现词/流量词

 行业大词

 第一周操作  等待入池

 第二周操作  递增计划
 销量递增计划

 流量递增计划

 标签打法的短板

 类目越大越明显

 小类目效果不大，递增权重高

 遇到大促拉升比较困难，坑位被占

 合适新品，老品拉升流程是另外一个打法

 彩蛋：
 推荐大家看的书      

 14亿人口

 淘宝用户1个亿

 微信用户用13个亿

 12个亿增加

 淘宝用户差不多8-9亿

 ecrm.taobao.com

 直通车流量解析
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 新店铺

 新品  不知道我的新品，主要人群

 不一定要成交

 超级推荐

 搜索入池

 手淘首页流量已经到50-100访客  首页入池

 定关键词

 用搜索分析  拓展出关键词


